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O Presidente do Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio
Teixeira (Inep), no uso de suas atribui¢des, tendo em vista a Lei n® 10.861, de 14 de abril de
2004; a Portaria Ministerial n® 2.051, de 9 de julho de 2004, a Portaria Normativa n° 1, de 29
de janeiro de 2009, e considerando as defini¢des estabelecidas pelas Comissdes Assessoras de
Avaliagdo da Area de Comunicacio Social ¢ da Formagdo Geral do Enade, nomeadas pela
Portaria Inep n° 83, de 04 de maio de 2009,

RESOLVE:

Art. 1° O Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes (Enade), parte
integrante do Sistema Nacional de Avaliacdo da Educag¢do Superior (Sinaes), tem como
objetivo geral avaliar o desempenho dos estudantes em relagdo aos contetidos programaticos
previstos nas diretrizes curriculares, as habilidades e competéncias para a atualizagdo
permanente e aos conhecimentos sobre a realidade brasileira, mundial e sobre outras areas do
conhecimento.

Art. 2° A prova do Enade 2009, com duragdo total de 4 (quatro) horas, terd a
avaliagdo do componente de formacdo geral comum aos cursos de todas as dreas e um
componente especifico da area de Comunicagdo Social.

Art. 3° No componente de Formagdo Geral sera considerada a formagao de um
profissional ético, competente ¢ comprometido com a sociedade em que vive. Além do
dominio de conhecimentos e de niveis diversificados de habilidades e competéncias para
perfis profissionais especificos, espera-se que os graduandos das Institui¢des de Ensino
Superior (IES) evidenciem a compreensao de temas que possam transcender ao seu ambiente
proprio de formacdo e sejam importantes para a realidade contemporanea. Essa compreensao
vincula-se a perspectivas criticas, integradoras e a construcdo de sinteses contextualizadas.

§ 1° As questdes do componente de Formagdo Geral versardo sobre alguns
dentre os seguintes temas:

I - ecologia;

II - biodiversidade;

III - arte, cultura e filosofia;

IV — mapas geopoliticos e socioecondmicos;

V - globalizagao;

VI - politicas publicas: educacdo, habitagdo, saneamento, saude, seguranca,
defesa, desenvolvimento sustentavel;

VII - redes sociais e responsabilidade: setor publico, privado, terceiro setor;

VIII - relagdes interpessoais: respeitar, cuidar, considerar, conviver;

IX — sociodiversidade: multiculturalismo, tolerancia, incluséo;

X - exclusdo e minorias;

XI —relacdes de género;

XII - vida urbana e rural;

XIII - democracia e cidadania;

XIV - violéncia;

XV - terrorismo;

XVI - avangos tecnologicos;

XVII - inclusdo/exclusao digital,

XVIII - relagoes de trabalho;



XIX - tecnociéncia;
XX - propriedade intelectual;
XXI - diferentes midias e tratamento da informacao.

§ 2° No componente de Formagdo Geral, serdo verificadas as capacidades de:
I - ler e interpretar textos;

II - analisar e criticar informacdes;

III - extrair conclusdes por inducao e/ou deducao;

IV - estabelecer relagdes, comparagdes e contrastes em diferentes situacdes;
V - detectar contradigdes;

VI - fazer escolhas valorativas avaliando conseqiiéncias;

VII - questionar a realidade;

VIII - argumentar coerentemente.

§ 3° No componente de Formagdo Geral, os estudantes deverdo mostrar
competéncia para:

I - propor agdes de intervengao;

II - propor solugdes para situagdes-problema;

IIT - elaborar perspectivas integradoras;

IV - elaborar sinteses;

V - administrar conflitos.

§ 4° O componente de Formagdo Geral do Enade 2009 tera 10 (dez) questoes,
sendo 2 (duas) discursivas e 8 (oito) de multipla escolha, que abordarao situagdes-problema,
estudos de caso, simulagdes e interpretacdo de textos, imagens, graficos e tabelas.

§ 5° As questdes discursivas avaliardo aspectos como clareza, coeréncia,
coesdo, estratégias argumentativas, utilizacdo de vocabulério adequado e correcdo gramatical
do texto.

Art. 4° A prova do Enade 2009, no componente especifico da area de
Comunicag¢ao Social, tera por objetivos:

I — Contribuir para:

a) o aperfeigoamento continuo do ensino oferecido, por meio da verificagao de
competéncias, habilidades e dominio de conhecimentos necessdrios para o exercicio das
profissoes e da cidadania;

b) a construgdo de uma serie historica de avaliagdes, visando um diagnostico
do ensino da area, para analisar processos de ensino aprendizagem e suas relagdes com fatores
socioecondmicos e culturais;

¢) a identificagdo de necessidades, demandas e problemas do processo de
formag¢do na 4area comunicacional, considerando-se as exigéncias sociais, econdmicas,
politicas,

d) culturais e éticas, assim como o0s principios expressos nas diretrizes
curriculares para os cursos de Comunicacao Social, conforme parecer CNE/CES n.° 492 (de 3
de abril de 2001), parecer CNE/CES n.° 1.363 (de 12 de dezembro de 2001) e resolucao
CNE/CES n° 16 (de 13 de margo de 2002).

II. Oferecer subsidios para:

a) a formulacdo de politicas publicas para a melhoria do ensino dos cursos de
Comunica¢ao Social e suas respectivas habilita¢des;

b) o acompanhamento, por parte da sociedade, dos perfis dos profissionais
formados pelos cursos;



c) a discussdo do papel social dos profissionais formados da area de
Comunicag¢ao Social;

d) o aprimoramento do processo de ensino-aprendizagem no ambito dos cursos
de graduagdo de Comunicagdo Social;

e) a auto-avaliagdo dos estudantes dos cursos de gradua¢do de Comunicacao
Social.

III. Estimular as institui¢des de educagdo superior a promoverem:

a) a formulagdo de politicas e programas para a progressiva melhoria da
qualidade da educagdo nos cursos de graduagdo da Comunicagdo Social;

b) a utilizacdo das informagdes para avaliar e aprimorar seus projetos politico-
pedagogicos, visando a melhoria da qualidade da formacdo do egresso dos cursos de
graduacdo de Comunicagdo Social;

c) o aprimoramento do processo de ensino-aprendizagem e do ambiente
académico dos cursos de gradua¢do de Comunicacdo Social, adequando a formagao dos seus
egressos as necessidades da sociedade brasileira.

IV. Avaliar:

a) o desempenho dos estudantes com relagdo aos conteudos programaticos
previstos nas diretrizes curriculares;

b) o desenvolvimento de competéncias e habilidades necessarias ao
aprofundamento da formagao geral e profissional,

¢) o nivel de atualizagcdo dos estudantes com relacdo a realidade brasileira e
mundial.

Art. 5° A prova do Enade 2009, no componente especifico da 4rea de
Comunicacdo Social, tomard como referéncia o perfil do egresso expresso nas Diretrizes
Curriculares Nacionais em duas dimensdes: um componente geral e seis especificos para
atender as diferentes habilitagoes.

I. Componente Geral:

a) capacidade de criagdo, produgdo, distribuicao, recep¢do, ¢ analise critica
referentes as midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a suas
insercdes culturais, politicas € econOmicas;

b) habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e
profissionais na area, adequando-se a complexidade e velocidade do mundo contemporaneo;

c) visdo integradora e horizontalizada - genérica € ao mesmo tempo
especializada de seu campo de trabalho possibilitando o entendimento da dindmica das
diversas modalidades comunicacionais ¢ das suas relagdes com 0s processos sociais que as
originam e que destas decorrem.

d) utilizar criticamente o instrumental teorico-pratico oferecido em seu curso,
sendo portanto competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o
exercicio do poder na comunicagdo, sobre os constrangimentos a que a comunicagao pode ser
submetida, sobre as repercussdes sociais que enseja e ainda sobre as necessidades da
sociedade contemporanea em relagdo a comunicagao social.

II. Especifico para habilitacdo em Jornalismo:

a) pela produg¢do de informacdes relacionadas a fatos, circunstancias e
contextos do momento presente;

b) pelo exercicio da objetividade na apuragdo, interpretacdo, registro e
divulgagdo dos fatos sociais;

c) pelo exercicio da tradugdo e disseminagdao de informagdes de modo a
qualificar o senso comum;

d) pelo exercicio de relagdes com outras areas sociais, culturais € econdmicas
com as quais o jornalismo faz interface.



II1. Especifico para habilitagdo em Relagdes Publicas:

a) pela administracdo do relacionamento das organizacdes com seus diversos
publicos, tanto externos como internos;

b) pela elaboracdo de diagndsticos, progndsticos, estratégias e politicas
voltadas para o aperfeicoamento das relagdes entre institui¢des, grupos humanos organizados,
setores de atividades publicas ou privadas, e a sociedade em geral;

¢) pelo exercicio de interlocugdo entre as fungdes tipicas de relagdes publicas e
as demais fungdes profissionais ou empresariais existentes na area da Comunicagao.

IV. Especifico para habilitagdo em Radialismo:

a) pela percepcdo, interpretacdo, recriagdo e registro da realidade social,
cultural e da natural através de som e imagem,;

b) pelas formula¢des audiovisuais habituais, documentérias, de narracao,
musicais, descritivas, expositivas, ou quaisquer outras adequadas aos suportes com que
trabalha;

¢) pelo dominio técnico, estético e de procedimentos expressivos pertinentes a
essa elaboracdo audiovisual,;

d) pela atividade em emissoras de radio ou televisao ou quaisquer institui¢des
de criacdo, producdo, desenvolvimento e interpretacao de materiais audiovisuais;

e) pelo exercicio de interlocucao entre as fungdes tipicas de radialismo e as
demais fungdes profissionais ou empresariais da area da Comunicagao.

V. Especifico para habilitacdo em Publicidade e Propaganda:

a) pelo conhecimento e dominio de técnicas e instrumentos necessarios para a
proposicao e execucgdo de solu¢des de comunicagdo eficazes para os objetivos de mercado, de
negocios de anunciantes e institucionais;

b) pela tradugdo em objetivos e procedimentos de comunicagdo apropriados os
objetivos institucionais, empresariais e mercadologicos;

c) pelo planejamento, criagdo, produgdo, difusdo e gestdo da comunicacio
publicitaria, de agdes promocionais ¢ de incentivo, eventos e patrocinio, atividades de
marketing, venda pessoal, design de embalagens e de identidade corporativa, e de assessoria
publicitaria de informagao.

VI. Especifico para habilitagdo em Editoragao:

a) pela gestdo e producao de processos editoriais, de multiplicagdo, reproducao
e difusdo, que envolvam obras literarias, cientificas, instrumentais e culturais;

b) pelo desenvolvimento de atividades relacionadas a producdo de livros e
impressos em geral, livros eletronicos, CDROMs e outros produtos multimidia, videos,
discos, paginas de Internet, e quaisquer outros suportes impressos, sonoros, audiovisuais e
digitais;

¢) pelo dominio dos processos editoriais, tais como planejamento de produto,
selecdo e edi¢do de textos, imagens e sons, redagdo e preparagdo de originais, produgdo
grafica e

d) diagramacao de impressos, roteirizacdo de produtos em diferentes suportes,
gravagdes, montagens, bem como divulgagdo e comercializagao de produtos editoriais.

VIIL. Especifico para habilitacdo em Cinema:

a) pela formagao técnica e profissional — voltada para a formagdo pratica,
habilita o aluno a atuar profissionalmente nas areas de Dire¢ao, Fotografia, Roteiro, Produgao,
Som, Edigao\Montagem, Cenografia e Figurino, Animacao e Infografia.

b) pela producdo e realizagdo em cinema e audiovisual — voltada para o
desenvolvimento de projetos de producdo de obras de diferentes géneros e formatos,
destinados a veiculagdo nas midias contemporaneas.



c) pela capacidade tedrica, analitica e critica do cinema e do audiovisual —
voltada para a pesquisa académica nos campos da historia, da estética, da critica e da
preservacao.

d) pela compreensdao econdmica e politica do cinema e do audiovisual —
voltada para a gestdo, producdo, distribuicdo e exibicdo; as politicas publicas para o setor, a
legislacdo, a organiza¢do de mostras, cineclubes e acervos, e as questdes oriundas do campo
ético e politico.

Art. 6° A prova do Enade 2009, no componente especifico da 4area
Comunicag¢ao Social, avaliard se o estudante desenvolveu, no processo de formacao, as
seguintes habilidades académicas e competéncias profissionais:

I. Competéncias profissionais e Habilidades Gerais:

a) compreender criticamente e analisar conceitos ¢ teorias da area;

b) analisar criticamente a realidade a partir dos conceitos e teorias da area;

c¢) demonstrar atitudes e responsabilidades inerentes ao contexto ético-politico
da profissao;

d) dominar as linguagens usadas nos processos de comunicagdo, nos aspectos
da criagdo e producao;

e) experimentar, desenvolver e inovar acdes e linguagens midiaticas;

f) refletir criticamente sobre as praticas profissionais na area da Comunicagao;

g) dominar o idioma nacional para escrita e interpretagdo de textos gerais e
especializados na area;

h) compreender a agdao profissional mediada por suportes e técnicas
comunicacionais.

II. Competéncias e habilidades especificas em Jornalismo:

a) apurar, registrar, interpretar e editar informacgdes, transformando-os em
noticias e reportagens;

b) investigar informagdes, produzir textos e mensagens jornalisticas com
clareza e correcdo e edita-los em espaco e periodo de tempo limitados;

c) formular pautas e planejar coberturas jornalisticas;

d) formular questdes e conduzir entrevistas;

e) relacionar-se com fontes de informacao de qualquer natureza;

f) trabalhar em equipe com profissionais da area;

g) compreender, sistematizar e organizar os processos de producdo jornalistica;

h) planejar, propor, executar e avaliar projetos jornalisticos;

1) compreender os processos envolvidos na recepcao de mensagens
jornalisticas e seus impactos sobre os diversos setores da sociedade;

j) dominar a linguagem jornalistica apropriada aos diferentes meios e
modalidades tecnologicas de comunicagao;

k) avaliar criticamente produtos, padrdes e praticas vigentes no Jornalismo e
propor inovagoes;

1) utilizar as tecnologias da informag¢do e comunicacdo para o desempenho das
atividades de apuracdo de dados, pesquisa, edigdo e editoracdo jornalistica.

m) Respeitar a pluralidade social, com postura ética € compromisso com a
cidadania, na produgao jornalistica;

n) identificar e resolver problemas éticos na pratica jornalistica;

III. Competéncias e habilidades especificas em Relacdes Publicas:

a) desenvolver pesquisas e auditorias de opinido e imagem;

b) realizar diagnosticos com base em pesquisas e auditorias de opinido e
imagem;



c) elaborar planejamentos de comunicacao institucional;

d) estabelecer programas de comunicagcdo estratégica para criagdo e
manuten¢do do relacionamento das institui¢gdes com seus publicos de interesse;

e) coordenar o desenvolvimento de materiais de comunicagdo, em diferentes
meios e suportes, voltados para a realizagdo dos objetivos estratégicos do exercicio da fungao
de Relacgoes Publicas;

f) dominar as linguagens verbais e audiovisuais a servigo dos programas de
comunicagao;

g) identificar a responsabilidade social da profissio, mantendo os
compromissos éticos estabelecidos;

h) assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas e
teorias referentes as estratégias e processos de Relagdes Publicas.

IV. Competéncias e habilidades especificas em Radialismo:

a) gerar produtos audiovisuais em suas especialidades criativas, como escrever
originais ou roteiros para realiza¢do de projetos audiovisuais; adaptar originais de terceiros;
responder pela diregdo, realizagdo e transmissao de programas audiovisuais; editar e finalizar
programas analdgicos ou digitais;

b) saber como planegjar, org¢ar e produzir programas para serem gravados ou
transmitidos; administrar, planejar e orcar estruturas de emissoras ou produtoras;

c¢) dominar as linguagens e géneros relacionados as criagdes audiovisuais;

d) conceber projetos de criacdo e producdo audiovisual em formatos adequados
a sua veiculacdo nos meios massivos, como radio e televisdo, em formatos de divulgacao
presencial, como video e gravagdes sonoras, € em formatos tipicos de inser¢cdo em sistemas
eletronicos em rede, como CDROMs e outros produtos digitais;

e) compreender as incidéncias culturais, éticas, educacionais € emocionais da
producdo audiovisual mediatizada em uma sociedade de comunicagao;

f) assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas e
teorias referentes a area audiovisual.

V. Competéncias e habilidades especificas em Publicidade e Propaganda:

a) buscar e ordenar informacdes  para subsidiar diagndsticos dos
problemas\situagdo dos clientes;

b) realizar pesquisas de mercado e pesquisas cientificas, bem como, analisar
investigagdes quantitativas e qualitativas;

c) definir objetivos e estratégias de comunicacdo como solugdes para
problemas dos anunciantes;

d) realizar e interpretar pesquisas como subsidio para a preparagao de
campanhas publicitarias

e) executar ¢ administrar o trabalho de cria¢do, produgdo e veiculacao de
campanhas de propaganda em veiculos impressos, eletronicos e digitais;

f) dominar linguagens, estéticas e técnicas para criar, orientar e julgar materiais
de comunicagdo pertinentes a suas atividades;

g) planejar, executar e administrar campanhas de comunica¢do, envolvendo
além do uso da propaganda, a promoc¢do de vendas, o merchandising, marketing direto,
eventos, comunicacado digital e demais ferramentas pertinentes a profissao;

h) identificar e analisar as rdpidas mudancas econdmicas e sociais em escala
global e nacional que influem nas praticas da profissao;

i) identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo os
compromissos éticos estabelecidos;

j) assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas e
teorias referentes a publicidade e a propaganda;



k) Conhecer os codigos de ética profissional, os 6rgdos de regulamentacao e
legislacdo que contempla a area;

1) Reconhecer as mudangas no publico consumidor, sua formas de apreensio
das mensagens, suas novas exigéncias e saber reagir a elas;

m) Conhecer a midia correta para veiculagdo de cada campanha, bem como, ser
capaz de comprar e negociar espacos utilizando-os com pertinéncia;

n) Gerenciar um negdcio no campo da comunicagao;

VI. Competéncias e habilidades especificas em Editoragao:

a) dominar processos de edi¢ao de texto tais como: resumos, apresentacoes,
textos de capa de livros, textos de revistas, textos que acompanham edi¢des sonoras,
audiovisuais e de multimidia, textos para publicagdes digitais, tratamento de textos didaticos e
paradidaticos, textos de compilacdo, de critica e de criacao;

b) dominar a lingua nacional e as estruturas de linguagem aplicaveis a obras
literarias, cientificas, instrumentais, culturais ¢ de divulgagdo em suas diferentes formas:
leitura, redagdo, interpretacao, avaliagdo e critica;

c) atentar para os diferentes niveis de proficiéncia dos publicos a que se
destinam as produgoes editoriais;

d) ter competéncias de linguagem visual, como o conhecimento de produgao de
imagens prefotograficas, fotograficas e posfotograficas e os principais processos de design
grafico, desde tipologias até edicao digital;

e) ter competéncias de linguagem de multimidia, como o conhecimento de
processos de produgdo de registros sonoros, videograficos e digitais, tais como CDs, videos,
edi¢do de paginas e outras publicacdes em Internet;

f) desenvolver agdes de planejamento, organizagdo e sistematizagdo dos
processos editoriais, tais como o acompanhamento grafico de produtos editoriais, selecdo de
originais, projetos de obras e publicagdes, planejamento e organizagdo de séries e de colegdes,
planejamento de distribui¢do, veiculagdo e tratamento publicitario de produtos editorial;

g) ter conhecimentos sobre a historia do livro, a histéria da arte e da cultura;

h) fazer avaliagdes criticas das producdes editoriais € do mercado da cultura;

1) agir no sentido de democratizagdo da leitura e do acesso as informacgdes e aos
bens culturais.

j) assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas e
teorias referentes aos processos de Editoragao.

VIIL. Competéncias e habilidades especificas em Cinema (ou Cinema e Video):

a) assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensdo ¢ a formulacao
de teorias;

b) empregar tais conceitos e teorias em andlises criticas da realidade,
posicionando-se segundo pontos de vista ético-politicos;

¢) deter um conjunto significativo de conhecimentos e de informagdes na area
importantes para a realizacao de produtos audiovisuais;

d) dominar as linguagens audiovisuais, experimentar € inovar no seu uso;

e) dominar os processos de producdo, gestdo e interpretacdo audiovisuais, em
sua perspectiva de atualizagdo tecnologica.

f) refletir criticamente sobre sua pratica profissional;

g) resolver problemas profissionais de sua area de atuagdo, formulando
alternativas factuais e conceituais diante de questdes concretas surgidas na area.

h) saber trabalhar em equipe, desenvolvendo relagdes que facilitem a
realizagdo coletiva de um produto.

Art. 7° A prova do Enade 2009, no componente especifico da area de
Comunicac¢ao Social, tomard como referencial os seguintes conteudos:



Componente geral:

a) Historia da Comunicacao;

b) Teorias da Comunicagao;

c) Tecnologias em Comunicagao;
d) Linguagem e Expressao em Som e Imagem;
e) Politicas de Comunicagao;

f) Sistemas de Comunicagao;

g) Produtos Midiaticos;

h) Deontologia em Comunicagao;
1) Estética na Comunicagao;

j) Sociologia da Comunicagao;

k) Mercado Midiatico;

1) Critica de Midia;

m) Formagdo da Opinido Publica;
n)Pesquisa em Comunicagao.

Componentes especificos para Habilitacao Publicidade e Propaganda:
a) Marketing;

b) Criagdo ¢ Redagdo Publicitaria;

¢) Legislagdo e Etica Profissional;

d) Comunicag¢do Visual,

¢) Comunicacao Digital;

f) Direcao de Arte;

g) Historia da Arte;

h) Produgao Gréfica;

1) Computagao Grafica;

j) Produgdo Audiovisual;

k) Pesquisa de Mercado e Pesquisa Cientifica;
1) Teorias da Imagem;

m) Teorias da Publicidade;

n) Cibercultura;

0) Comportamento do consumidor;

p) Gestdo de Marca,

q) Planejamento Estratégico e de Comunicagao;
r) Planejamento de Midia;

s) Gestao de Negocios;

t) Comunicagdo Integrada;

u) Métodos Quantitativos.

Componentes especificos para Habilitagao em Editoracao:
a) Historia do Livro;

b) Marketing Editorial;

c¢) Linguagem Gréfica;

d) Linguagens Digitais;

e) Historia da Arte;

f) Design Grafico;

g) Processos Gréficos;

h) Computacao Grafica;

1) Processamento de Som e Imagem;
j) Produgdo Audiovisual;

k) Leiaute Editorial;

1) Edigao de Livros;

m) Editoracdo Grafica e Digital,



n) Técnicas de Impressao;

0) Planejamento Editorial;

p) Direito Autoral;

q) Legislagio e Etica em Produgio Editorial.

Componentes especificos para Habilitacio em Relagdes Publicas:
a) Teoria das Relagdes Publicas;

b) Marketing e Relagdes Publicas;

c) Teoria e Pesquisa de Opinido Publica;

d) Planejamento e Produgdo de Eventos;

e) Relacdes Publicas e Midia;

f) Comunicacdo Publica e Institucional;

g) Cultura e Cenarios Organizacionais;

h) Relagdes Publicas nas Organizagdes;

1) Responsabilidade Social nas Organizagdes;
j) Relagdes Publicas e Comunicagdo Interna;
k) Legislagdo e Etica em Relagdes Piblicas;
1) Assessoria de Comunicacgao;

m) Marketing Politico e Eleitoral;

n) Relagdes Publicas e Redes Sociais;

o) Relagdes Publicas para o Terceiro Setor;
p) Cerimonial e Protocolo.

Componentes especificos para Habilitacao em Radialismo:
a) Planejamento e Producdo em Radio e TV;

b) Gestdo em Radio e TV;

c) Teorias do Radio;

d) Teorias da Imagem,;

e) Legislagdo e Etica Profissional;

f) Roteiro em Réadio e Televisao;

g) Projetos Audiovisuais;

h) Edi¢dao em Radio e Televisao;

1) Publicidade e Propaganda em Rédio e Televisao;
j) Radiodifusdo Comunitaria;

k) Radiodifusao Educativa;

1) Linguagens e Expressao de Som e Imagem;

m) Direito Autoral;

n) Técnicas de Audio;

0) Cenografia e [luminagao;

p) Direcao de Arte;

q) Videografismo;

r) Tecnologias em Rédio e Televisdo;

s) Tecnologias Digitais.

Componentes especificos para Habilitacdo em Jornalismo:
a) Teorias do Jornalismo;

b) Historia do Jornalismo;

¢) Etica em Jornalismo;

d) Metodologias de pesquisa em Jornalismo;

e) Legislacdo em Jornalismo;

f) Géneros jornalisticos;

g) Reportagem, entrevista e apuragdo jornalistica;

h) Redagao jornalistica;



jornalistica.

1) Edi¢ao em Jornalismo;

j) Fotojornalismo;

k) Planejamento visual em Jornalismo;

1) Radiojornalismo;

m) Telejornalismo;

n) Ciberjornalismo (jornalismo online, jornalismo digital, webjornalismo);
0) Jornalismo impresso;

p) Assessoria de Comunicagao;

q) Planejamento de cobertura jornalistica;

r) Gestdo de organizagdes jornalisticas;

s) Tecnologias da comunicagdo, informagao e multimidia aplicados a produgao

Componentes especificos para Habilitacio Cinema (ou Cinema e Video)
a) Estudo da historia das imagens em movimento

b) Historia do Cinema

c¢) Industria cinematografica, o cinema independente e o video contemporaneo
d) Teorias da Imagem

e) Linguagem cinematografica

f) Teorias e técnicas de produgdo em midia eletronica

g) Conceituagdo e pratica em midias digitais

h) Fotografia

1) [luminagao

j) Diregdo de arte

k) Direcao de filmes

1) Direcao de produgao

m) Roteiro em Cinema e TV

n) Estética

o) Edicdo de som e de imagens

m) Legislacdo e ética profissional

p) Critica e analise filmica

q) Técnicas de gravacao, iluminagdo, producao, roteirizagdo, edi¢do e

finalizagdo em audiovisual

r) Cibercultura e contemporaneidade

s) Documentario

t) Cenografia

u) Literatura e dramaturgia

v) Assisténcia de direcdo e continuidade
x) Computacdo grafica

Art. 8° A prova do Enade 2009 terd, em seu componente especifico da area de

Comunicacdo Social, 30 (trinta) questdes, sendo 3 (trés) discursivas e 27 (vinte e sete) de
multipla escolha, envolvendo situa¢des-problema e estudos de casos.

Art. 9° A Comissao Assessora de Avaliagdo da area de Comunicagdo Social ¢ a

Comissao Assessora de Avaliagao da Formacgao Geral subsidiarao a banca de elabora¢ao com
informagdes adicionais sobre a prova do Enade 2009.

Art. 10. Esta portaria entra em vigor na data de sua publicagdo.

REYNALDO FERNANDES



